. PR aDUKT
Faachhaligheit: Efokgs o
ader |Estpr Plick?

= e DT e

Auflage: 20.694 | Reichweite: 60.013

respACT

6 | Herbstgesprache

Was kann und soll eine Branchen-
vertretung im Bereich Nachhaltigkeit
leisten und wie konnen Unternehmen

bei der Umsetzung bestmoglich
unterstiitzt werden? Diesen Fragen
widmete die AUSTROMED kiirzlich ihre
Herbstgesprache.

Alle nétigen Lizenzgebuhren sind vertraglich geregelt.

Keynote-Speaker Mag. Florian Frauscher, MLS,
Leiter der Sektion Wirtschaftsstandort, Inno-
vation und Internationalisierung im Bundes-
ministerium fir Arbeit und Wirtschaft, betonte
die Bedeutung des Medizinprodukte-Sektors
fir die dsterreichische Life-Sciences-Branche,
sowohl in Bezug auf die Gesundheitsversor-
gung als auch hinsichtlich seines Beitrags zur
oOsterreichischen Volkswirtschaft. ,,Nachhaltig-
keit spielt auch in diesem Sektor als Investi-
tion in die Wettbewerbsfahigkeit eine wesent-
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liche Rolle. Das Wirtschaftsministerium
unterstitzt diese Entwicklung mit der Trans-
formationsoffensive, in deren Rahmen For-
schung, Entwicklung und nachhaltige Inves-
titionen geférdert werden®, so Frauscher. Mehr
dazu lesen Sie in einem Interview mit Sek-
tionschef Frauscher auf Seite 8-9.

Einen Uberblick zu den Aktivitaten in Sachen
Nachhaltigkeit bei der AUSTROMED gab Pra-
sident Gerald Gschléssl. Dass die Medizin-
produkte-Branche sich mit den spezifischen
Anforderungen und Chancen eines nachhal-
tigen Wirtschaftens beschéftigen muss, steht
dabei fir die Interessensvertretung auBer
Frage. Eine ,,Arbeitsgruppe Nachhaltigkeit*
widmet sich bereits der Aufgabe, faktenba-
sierte Grundlagen zu schaffen und Wege zur
Nachhaltigkeit an die Mitgliedsunternehmen
zu kommunizieren. ,,Ein erster Schritt ist dabei
die Erarbeitung eines Leitfadens branchen-
Ubergreifend mit der PHARMIG, der als Infor-
mations-Tool fiir die Unternehmen dienen soll.
Er wird anlasslich der AUSTROMED-Haupt-
versammlung im Frihjahr 2023 préasentiert.
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In der AUSTROMED konzentrieren wir uns
stark auf Okonomie und Soziales. Das kom-
mende Lieferkettensorgfaltspflichtengesetz
bringt es mit sich, noch starker in die soziale
Nachhaltigkeit zu investieren. ,,Die Unterneh-

& Public Relations beim Verband der pharma-
zeutischen Industrie Osterreichs (PHARMIG).
Mag. Dr. Andrea Karner von respACT, Oster-
reichs fihrender Unternehmensplattform fir
verantwortungsvolles Wirtschaften, ging beson-

»Eine ,Arbeitsgruppe Nachhaltigkeit sowie ein Leitfaden fiir *
Betriebe werden faktenbasierte Grundlagen schaffen und den
Weg zur Nachhaltigkeit fiir die Mitgliedsunternehmen

men der AUSTROMED beschéaftigen im Ver-
gleich mit anderen Branchen (berdurch-
schnittlich viele Frauen. AuBerdem wollen wir
uns fir Menschen mit Beeintrachtigungen
besonders einsetzen®, sagt Gschldssl. Zur Rolle
der Digitalisierung flr die Nachhaltigkeit meint
der AUSTROMED-Prasident: , Digitalisierung
systematisiert Prozesse, reduziert Wege, der
Datenaustausch minimiert Redundanzen und
verringert Fehler.”

unterstiitzen.«

Gerald Gschldssl, Prasident der AUSTROMED

ders auf die Frage ein, was ein solches Wirt-
schaften fir die Gesellschaft der Zukunft leis-
ten muss: ,,Mehr Kreisverkehr, weniger Einbahn
— das heiB3t, moéglichst wenig Abfall erzeugen
und Rohstoffe wie auch Produkte so lang wie
moglich im Wirtschaftskreislauf erhalten. Das
gelingt mit unternehmens- und branchentiber-
greifender Zusammenarbeit und einem gesell-
schaftlichen Miteinander. So schaffen wir ein
Wirtschaftssystem, das soziale, 6konomische

»Branchenverbande leisten eine wichtige Funktion als
Wissensspeicher und Informationsplattform, um Betrieben eine
Umsetzung von NachhaltigkeitsmaBnahmen zu erleichtern.«

Es ist langst nicht mehr eine Frage des ,,0b",
sondern des ,Wie*, wenn Uber soziales und
okologisch verantwortungsvolles Handeln dis-
kutiert wird. , Die pharmazeutischen Unter-
nehmen leben bereits durch ihre Produkte eine
hohe soziale und gesellschaftliche Verantwor-
tung, und zwar sowohl im Entwickeln als auch
beim Produzieren und Bereitstellen dieser Pro-
dukte. Es ist daher nur konsequent, wenn wir
uns noch genauer anschauen, wo weitere Chan-
cen fir nachhaltiges Handeln bei diesen Pro-
zessen bestehen. Als Verband leisten wir dabei
eine wichtige Funktion als Wissensspeicher
und Informationsvermittler und sehen hier eine
enorm hohe Bereitschaft zum Austausch inner-
halb der gesamten Branche”, betonte Peter
Richter, BA MA MBA, Head of Communications

Peter Richter, BA MA MBA, Head of Communications & Public Relations, PHARMIG

und 6kologische Aspekte gemeinsam betrach-
tet, uns in die Zukunft fihrt und niemanden
zurlicklasst.” Mehr dazu im Interview auf Seite
10-11.

DI Monika Brom vom Umweltbundesamt erlau-
terte: ,,In Zukunft wird es darum gehen, ein
tiefgehendes Verstandnis flr die eigenen Lie-
ferketten und Beschaffungsstrukturen zu haben
bzw. wirkungsvolle und realisierbare dkologi-
sche Beschaffungskriterien zu implementieren,
die auch im Sinne der Kreislaufwirtschaft wirk-
sam sind.“ Was die ebenfalls notwendige tie-
fere Einsicht in die Umweltwirkungen entlang
des gesamten Lebenszyklus von Produkten
angeht, verwies Brom auf das Life Cycle Assess-
ment (LCA). Es stellt flir Organisationen, die
ihren 6kologischen FuBabdruck gezielt redu-
zieren wollen, ein hilfreiches Instrument dar,
da es bei der End-of-Life-Modellierung eng
mit Circular Economy verknipft ist. y 4
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